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新 媒体 环境 下 电视 新 闻 节 目 发 展 趋势 研究 


摘 要 : 十 余年 来 ， 新 媒体 多 种 类 多 形态 莲 壹 发 展 ， 以 娱乐 化 的 新 闻 再 现形 式 、 以 点 对 面 的 传播 特性 迅速 售 获 大 众 ， 加 剧 挤 
压 传统 媒体 的 市 场 份额 ， 催 生 电视 新 闻 节 目 绝 路 求生 ， 走 向 媒介 融合 之 路 。 部 分 电视 新 闻 节目 发 展 新 媒体 事业 时 面临 着 资金 
技术 匮乏 、 运 营 模式 滞后 、 传 播 内 容 欠 缺 、 传 播 模式 存在 漏洞 等 内 外 环境 发 展 问题 ， 在 此 背景 下 本 文 结合 新 闻 学 与 传播 学 的 
相关 理论 ， 研 究 其 迎 难 而 上 、 破 局 突围 的 策略 。 电 视 新 闻 要 打造 特有 品牌 ， 明 确 节目 定位 ， 创 新 制 播 形式 开拓 受众 ， 充 实 传 
播 内 容 ， 在 保障 真实 性 的 基础 上 拓展 新 闻 的 深度 和 厚度 ， 利 用 新 媒体 搭建 与 论 空 间 以 增强 受众 参与 程度 ， 一 份 满意 的 流量 答 
卷 自然 成 为 广告 商 投资 的 凭据 ， 由 此 形成 良性 循环 ， 永 让 生存 空间 。 
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这 21 世纪 以 来 ， 新 媒体 如 两 后 春 筹 般 鞍 勃 发 展 ， 并 逐 ”2. 新 媒体 对 电视 新 闻 节 目的 影响 

© 渐 渗 入 广播 电视 媒介 中 。 在 新 媒体 抢占 市 场 份 额 的 冲击 。 2.1 改变 传播 模式 

OO 下 ,电视 行 业 需 重 振 旗 鼓 ， 依 据 形势 做 出 变革 ， 媒 介 融 长 期 以 来 ， 国 家 权力 意志 话语 是 新 闻 报 道 的 核心 内 

一 合成 为 行业 主要 诉求 。 在 此 背景 下 ， 央 视 、 浙 江 卫 视 等 ” 容 , 但 随 着 媒介 生态 环境 的 改变 ， 电 视 新 闻 内 容 呈 现 出 由 

CO 线 电 视 台 适应 时 代 引 领 潮流 ， 将 新 媒体 运用 到 电视 新 一 元 向 多 元 传播 变迁 的 态势 。 新 闻 样 态 分 为 国家 意志 > 

四 闻 节 目的 制作 中 。 新 媒体 在 技术 形态 、 传 播 模式 等 方面 。 社会 精英 类 和 普通 民众 类 三 种 ， 以 往 前 两 者 占据 绝 大 多 数 

GAN 所 独 有 的 优势 ， 使 得 两 者 在 融合 过 程 中 出 现 资金 技术 苇 电视 屏幕 ， 而 现在 不 仅 是 央视 ， 地 方 电视 台 的 新 闻 节 目 也 

~ 乏 、 盘 利 模式 滞后 等 困境 , 如 何 制 定 发 展 对 策 , 迎 难 而 上 ， ”多 次 改版 ， 民 生 新 闻 成 为 新 闻 节 目的 主要 内 容 。" 

ie 破局 突围 ， 是 电视 媒体 吸 需 考虑 的 问题 。 自 新 媒体 诞生 和 繁荣 以 来 ， 电 视 新 闻 一 改 以 往 教 条 

1. 新 媒体 与 电视 新 闻 节 目的 概念 界定 式 的 报道 方式 ， 着 眼 于 受众 的 需求 和 兴趣 ， 转 向 偏 娱 乐 

S 1.1 电视 新 闻 节 目 化 的 故事 再 现 、 时 事 述 评 式 的 报道 。 此 外 ， 报 道 空间 的 

cc 电视 新 闻 相 比 于 纸 质 新 闻 ， 以 声音 和 图 像 为 媒介 ， 延伸 促使 吸 人 眼球 的 新 闻 获 得 更 大 生存 空间 。 一 档 电视 

GO 传播 方式 易于 让 受众 接受 ， 传 播 效 率 高 ， 但 其 依旧 与 纸 ”新 闻 节 目 得 到 受众 的 青睐 , 便 会 引发 其 在 微 博 、 拌 音 、 
质 新 闻 同 宗 同 源 ， 有 着 共同 的 本 质 属性 。 要 探究 电视 新 ”贴吧 等 新 媒体 平台 讨论 并 传播 内 容 ， 扩 散 节目 信息 。 节 


闻 节 目的 定义 ， 必 先 对 新 闻 的 定义 有 一 个 清楚 的 界定 : 目 积攒 良好 口碑 ， 随 着 时 间 的 推移 ， 受 众 像 滚雪球 一 样 
新 闻 是 对 新 近 发 生 、 处 于 变动 中 的 、 有 价值 的 事实 的 报道 ，” 越 来 越 多 ,频繁 且 稳 定 地 实现 裂变 式 传播 ， 这 在 传统 媒 
兼 具 记 录 性 和 事实 性 。" 电 视 新 闻 节 目 作 为 新 闻 的 一 个 ” 体 时 代 是 无 法 想象 的 。 

分 文 , 在 本 文中 将 其 定义 为 : 以 现代 电子 技术 为 传播 手段 ， ”2.2 分 流 电视 受众 


融合 声音 、 图 像 等 多 元 素 传播 符号 ,对 正在 (或 者 新 近 ) 新 媒体 地 位 上 升 意 味 着 受众 市 场 份 额 占 比 增 大 ， 电 
发 生 的 、 有 传播 价值 的 真实 事件 的 报道 。 视 对 人 们 日 常生 活 的 影响 明显 下 降 。 十 几 年 前 ， 观 众 会 在 
1.2 新 媒体 国有 时 间 段 观看 新 闻 联 播 或 新 闻 评 论 节 目 ， 但 统计 数据 显 

新 媒体 以 多 种 类 多 形态 莲 勃 壮大 ， 让 人 眼花 综 乱 ， 示 ， 社 交 软 件 、 视 频 软 件 用 户 的 增加 与 电视 媒体 受众 的 分 


数不胜数 , 比较 热门 的 有 : 手机 媒体 .数字 电视 .虚拟 社区 、 ， 散 是 呈正 相关 的 。 社 会 节奏 的 加 快 挤 压 人 们 的 休闲 时 间 ， 
微 博 、 楼 宇 视 频 等 。 作 为 一 种 新 兴 载 体 ， 仅 仅 用 了 十 几 ”完全 匡 覆 其 接收 新 闻 信息 的 途径 ， 利 用 碎片 化 时 间 浏 览 
年 的 时 间 便 超过 广播 、 电 视 和 报纸 等 传统 媒体 所 拥有 的 。 机 新 闻 视 频 ， 是 新 媒体 环境 下 年 轻 一 代 选 择 的 主流 方式 。 
受众 数量 ， 其 发 展 速 度 令 人 叹为观止 。 在 探析 新 媒体 与 ”2.3 影响 节目 形式 

传统 媒体 本 质 区 别 的 基础 上 ， 可 以 把 新 媒体 的 内 涵 外 延 视 新 闻 与 移动 新 闻 的 主要 区 别 是 播放 时 间 的 长 短 。 
定义 为 : 以 数字 技术 为 传播 手段 ， 通 过 无 线 传输 网 络 为 。 移动 新 闻 用 短小 精练 的 语言 让 受众 在 较 短 时 间 内 获取 丰富 
用 户 提供 视听 内 容 服 务 ， 为 用 户 传输 信息 进行 交互 的 媒 ”有 效 的 信息 ， 受 众 接收 新 闻 更 加 随意 和 便捷 。 电 视 新 闻 受 
体 总 和 。 此 影响 变更 节目 形式 ， 制 作 几 分 钟 的 简短 节目 ， 报 道 越 来 
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越 多 的 民生 新 闻 ， 贴 近 民 众 的 生活 日 常 ， 可 视 性 增强 。 
新 媒体 还 催生 出 互动 的 电视 新 闻 节 目 ， 电视台 搬运 
新 闻 节 目的 视频 ,通过 官方 拌 音 号 、 微 博 等 触 达 受众 ， 
受众 在 观看 时 能 够 实时 评论 发 表 观 点 。 正 如 北京 师范 大 
学 教授 喻 国明 提出 的 “媒体 颠覆 性 革命 ”一 词 ， 电 视 
新 闻 需 抓 住 机 遇 ， 思 考 人 们 青睐 的 新 事物 的 特征 ， 积 极 
走 媒介 融合 之 路 , 才能 在 竞争 激烈 的 市 场 中 分 得 一 杯 北 。 
3. 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 节 目 面临 的 困境 
2009 年 网 络 视频 核心 技术 取得 实质 性 突破 ， 逐 步 蔡 
代 电 视 媒体 的 及 时 性 报道 优势 ， 又 历经 十 余年 的 经 营 和 
发 展 ， 迈 人 成 熟 期 ， 用 户 积 累 数 量 日 趋 饱和 ， 给 电视 媒 
体 带 来 前 所 未 有 的 压力 。 电 视 媒体 欲求 生存 与 发 展 ， 以 
积极 姿态 进行 变革 ， 但 任重道远 ， 无 论 是 自身 条 件 还 是 
外 部 环境 都 面临 着 诸多 问题 。 
3.1 资金 技术 的 匮乏 
告 收入 占据 电视 鳃 收 的 绝对 地 位 ， 而 多 数 广告 商 
聚焦 于 电视 剧 板块 ， 对 新 闻 节 目的 关注 历来 较 少 。 外 加 
新 闻 的 采编 与 后 期 制作 都 要 耗费 人 力 物 力 ， 部 分 电视 台 
新 闻 部 门 在 资金 方面 显露 窖 态 ， 无 法 支撑 新 媒体 技术 的 
全 新 改版 。 如 若 把 大 部 分 资金 放 在 传播 技术 上 ， 那 内 容 
便 会 大 打折 扣 ， 而 不 重视 市 场 需求 的 内 容 传播 ， 自 然 也 
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性 和 权威 性 。 真 实 是 新 闻 的 生命 ， 电 视 媒 体 在 迎合 受众 
的 同时 切 勿 过 犹 不 及 ， 要 以 提升 受众 认 知 为 目标 ， 抓 住 
核心 内 容 , 保障 报道 新 闻 的 完整 和 有 序 , 深度 评析 事件 ， 
适度 表达 观点 ， 为 电视 新 闻 注 和 持久 新 鲜血 液 。 
3.4 传播 内 容 的 缺失 

麦克 卢 汉 曾 说 , 因 特 性 差异 导致 媒介 传播 形式 不 同 ， 
而 媒介 的 形式 又 决定 着 传播 内 容 。" 电视 新 闻 目 前 面临 
的 困境 是 在 媒介 融合 后 ， 传 播 怎 样 的 内 容 才 能 迎合 新 型 
传播 形式 。 在 新 型 媒体 形式 发 展 初期 ， 投 资 者 因 受众 数 
量 、 盘 利 模式 等 不 明朗 持 观望 态度 不 肯 投 资 ， 这 也 就 至 
使 内 容 创造 考 瞻 前 顾 后 , 无 法 以 最 饱满 的 精力 创作 内 容 ， 
巨大 的 内 容 缺 口 由 此 形成 。 

内 容 生 产 不 能 批量 复制 ， 需 要 创作 者 关心 社会 、 时 
代 和 文化 的 动向 ， 慧 眼 识 珠 ， 发 现 美 、 捕 损 美 ， 而 创造 
力 集中 体现 在 版 权 价 值 上 。 但 因 多 种 因素 的 限制 ， 对 电 
视 节 目 版 权 缺 乏 强 有 力 的 保护 ， 造 成 电视 行业 产业 链 断 
裂 ， 不 能 依靠 信息 的 独特 价值 获取 利润 。 此 外 ， 电 视 新 
闻 节 目 面临 着 海量 内 容 碎片 化 、 无 序 化 的 问题 ， 内 容 过 
于 杂乱 , 若 新 闻 编辑 不 能 严守 把 关 ,筛选 有 价值 的 信息 ， 

会 误导 观众 。 从 目前 的 问题 来 看 ， 最 有 效 的 方法 是 将 

内 容 提升 到 产业 化 高 度 ， 催 生出 一 批 高 质量 的 内 容 生产 


不 可 能 脱颖而出 。 因 此 ,在 呈现 内 容 与 受众 需求 这 对 了 予 
盾 中 寻找 平衡 点 ， 是 新 闻 制 作 人 面临 的 首要 难题 。 
技术 创新 至 关 重 要 ， 从 电子 技术 到 数字 技术 的 转变 ， 
不 仅 是 媒介 传播 的 进步 ， 更 标志 着 商业 模式 的 转变 。 包 新 
媒体 自 诞 生 之 日 起 便 乔 食 着 电视 行业 ， 究 其 根本 原因 ， 是 
其 独一无二 的 传播 特性 ， 提 供 其 他 媒体 所 不 能 蔡 代 的 技术 
服务 。 但 正如 电视 不 能 完全 取代 广播 ， 新 媒体 依旧 不 能 完 
全 取代 电视 媒体 ， 电 视 新 闻 节 目 要 以 媒介 融合 为 立足 点 ， 
背 助 新 媒体 的 优势 ， 发 挥 自 身 特 点 寻求 广阔 的 生存 空间 。 
3.2 运营 模式 的 滞后 
电视 新 闻 节 目 无 法 找到 合适 的 利润 增长 点 ， 部 分 其 
至 人 不 歼 出 ， 成 为 制约 其 发 展 的 最 大 瓶 须 。 电 视 行业 是 
建立 在 政治 文化 属性 之 上 ， 利 用 产业 手段 来 获得 运作 资 
金 的， 但 拥有 先进 技术 、 雄 厚 资 本 旦 发 展 势头 猛烈 的 新 
媒体 锐 不 可 当 , 严重 损害 电视 的 影响 力 。 众 所 周知 的 腾讯 、 
网 易 和 搜狐 三 大 新 闻 门 户 的 年 度 经 营 收益 ， 除 央视 外 各 
级 电视 新 闻 频 道 望尘莫及 。 新 媒体 迅速 分 化 和 挤占 电视 
新 闻 原 有 的 广告 资源 ， 如 何在 处 于 劣势 的 情况 下 打造 精 
品 ， 赢 得 市 场 流 量 ， 获 得 广告 商 的 信任 ， 也 是 电视 新 闻 
节目 不 得 不 面临 的 难题 。 
3.3 传播 模式 的 漏洞 
新 媒体 的 繁 业 导致 多 元 话语 体系 的 出 现 ， 打 破 国家 
权力 话语 权 ， 无论 是 对 是 错 ， 只 要 不 违反 法 律 规定 ， 人 
们 都 可 以 在 社交 平台 对 同一 事件 发 表 和 传播 不 同 的 看 法 ， 
与 论 导 向 浅显 化 和 娱乐 化 。 电 视 新 闻 节 目 为 求生 存 谋 发 
展 ， 无 论 是 从 节目 内 容 还 是 传播 环境 ， 都 会 为 迎合 受众 
心理 而 适度 改变 传播 模式 ， 甚 至 会 有 损 电视 新 闻 的 专业 


商 ， 并 搭建 闭环 销售 渠道 ， 形 成 完整 产业 链 。 
4. 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 节 目 发 展 对 策 
4.1 制定 品牌 策略 ， 与 新 媒体 “ 强 强 联手 ” 

数字 技术 和 通信 手段 的 更 迭 ， 形 成 “ 传 者 ”和 “ 受 
者 ”的 传播 语 境 。 重 塑 新 闻 品 牌 的 关键 是 电视 媒体 要 保 
持 自 主 性 和 独立 性 ， 自 主 融 合 而 非 被 动 跟风 ， 充 分 挖 气 
和 发 挥 多 年 积累 的 资源 和 优势 ， 浙 江 卫 视 “ 中 国 蓝 ” 品 
牌 的 塑造 已 成 为 行业 典范 。《 浙 江 新 闻 联 播 》 建 立 报道 
题材 的 新 思维 ， 直 面 基层 矛盾 ， 用 最 真诚 的 姿态 深入 田 
间 地 头 跟 拍 调研 , 将 “ 走 基 层 ” 理念 贯穿 新 闻 生 产 全 过 程 ， 
以 “可 破解 的 矛盾 ”为 突破 口 塑造 吊牌， 强化 引导 力 。™ 

微 博 作为 消息 集散 地 ， 已 成 为 人 们 获取 资讯 、 发 表 
观点 的 重要 网 络 场所 ， 绝 大 多 数 的 重大 事件 都 是 通过 微 博 
曝光 出 来 并 引发 社会 广泛 关注 ， 短 视频 以 简洁 有 趣 、 可 视 
性 强 、 内 容 零 门 覃 的 特点 成 为 媒介 发 展 风口 。 电 视 行 业 逐 
步 认识 到 新 媒体 是 非常 重要 的 宣传 营销 渠道 ， 在 微 博 、 拌 
音 、 今 日 头条 等 平台 开设 官方 账号 ， 将 固定 时 间 段 的 新 闻 
节目 ， 以 单个 事件 为 单位 发 布 短视 频 ， 粉 丝 的 颖 性 以 及 
“ 强 ” 互 动 关系 会 让 节目 制作 方 第 一 时 间 得 到 反馈 ， 无 形 
之 中 “ 传 ”“ 受 ”双方 的 沟通 平台 搭建 成 功 。 

某 一 热点 事件 发 生 后 ， 网 络 用 户 众说 纷 终 ， 内 容 
支离破碎 ， 电 视 媒体 可 以 利用 多 年 来 打造 出 的 栏目 和 主 
持 人 评析 事件 ， 联 结 受众 引导 与 论 导向 。 这 样 既 满足 新 
闻 节 目的 内 容 设置 ， 又 能 搭建 有 效 沟通 的 桥梁 ， 可 谓 是 
双赢 策略 。 以 央视 新 闻 栏 目 《 主 播 说 联播 》 为 例 ， 由 著 
名 主播 康辉 、 李 梓 萌 等 解读 并 评论 当天 的 热点 新 闻 ， 并 
在 抖 音 和 微 博 平 台 设 置 话题 引爆 讨论 ， 迄 今 抖 音 粉丝 超 
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千 万 ， 微 博 更 是 多 次 登 上 热 搜 榜 ， 这 种 打破 主体 单 向 灌 
输 式 传播 格局 ， 依 赖 “ 以 点 对 面 ”的 内 容 分 发 渠道 ， 训 
每 一 位 受众 都 成 为 信息 的 再 生产 者 和 传递 者 。 
4.2 抢占 分 众 市 场 ， 拓 展 经 营 领 域 

网 络 时 代 信 息 铺 天 盖 地 席卷 而 来 ， 受 众 选择 越 来 越 
多 ， 电 视 媒体 要 顺应 受众 分 众 化 的 传播 趋势 ， 明 确 受众 目 
标 群 ， 培 养 一 批 忠实 粉丝 ， 尽 最 大 努力 保障 收视 率 。 一 档 
高 质量 的 节目 是 集体 智慧 的 结晶 ， 节 目 组 的 记者 能 否 在 第 
一 时 间 将 详实 内 容 传 回 演播 室 ， 能 否 聘 请 到 相关 领域 的 专 
家 进行 深度 解读 ,这 些 都 需要 专业 知识 和 媒体 人 脉 的 支撑 。 

明确 节目 定位 是 抢占 受众 市 场 的 关键 迎合 市 场 改 
良 节目 不 可 操之过急 ,新生 事 物 虽 能 苗 壮 成 长 但 根基 不 
稳 ， 目 标 受众 只 是 目标 群体 ， 能 否 转 化 成 自 有 流量 ， 实 
际 操 作 中 才能 见 分晓 ， 固 有 的 事物 还 要 有 所 保留 ， 在 最 
初 改 良 中 还 要 尽 可 能 保留 原 有 节目 的 忠实 受众 ， 循 序 浙 
进 吸引 新 受众 。 此 外 ， 人 们 的 思想 和 观念 不 断 改变 ， 品 
味 也 随 之 改变 ， 也 就 对 新 闻 节目 形成 新 的 需求 ， 要 定期 
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网 络 曝 出 后 , 要 迅速 派 遭 记者 前 往 一 线 深度 采访 和 调研 ; 
实 是 指 充实 节目 内 容 ， 握 弃 单 纯 报 道 事 实 的 传统 形式 ， 
在 保障 真实 性 的 基础 上 拓宽 新 闻 的 深度 和 厚度 。 
打破 屏幕 与 受众 之 间 的 隔 闵 依旧 是 媒介 传播 的 迫切 
需求 ， 电 视 新 闻 节 目 在 新 媒体 平台 搭建 与 论 空 间 ， 开 放 话 
语 场 ,加 强 “ 台 网 互动 " 以 让 受众 参与 其 中 。 如 风 凰 卫视 《全 
媒体 大 开讲 》 引 用 “用 户 生成 内 容 ” 机 制 ， 在 “转角 遇 到 
爱 ” 板 块 全 网 征集 图 片 、 语 音 、 视 频 等 形式 的 普通 人 的 暖 
心 瞬间 ， 在 “路 见 不 平 ”板块 连 线 观众 对 生活 中 不 公正 或 
不 合理 的 事情 进行 指正 ， 并 通过 实时 民 调 、 微 信和 留言 和 微 
博 跟 帖 捕捉 观众 的 观点 ， 让 “业余 记者 ”参与 到 新 闻 生 产 
与 传播 中 ， 拉 近 节 目 和 受众 间 的 距离 ， 提 高 关注 度 。™ 


互联 网 自 诞生 以 来 深刻 影响 大 众 传播 的 面 貌 ， 新 技 
术 革 命 推动 着 新 闻 传播 路 径 革 命 。 在 新 媒体 技术 浪潮 的 
冲击 下 ， 电 视 新 闻 节 目 要 运用 以 往 积累 的 资金 和 人 脉 资 
源 ， 以 积极 主动 的 姿态 寻求 融合 之 路 。“ 双 效 ” 新 闻 节 


通过 微 信 公众 号 向 受众 征集 反馈 意见 ， 酌 情 修改 节目 细 
节 ， 让 受众 感受 到 节目 组 的 精心 和 努力 。 
4.3 解决 技术 问题 ， 充 实 传播 内 容 

在 新 媒体 平台 现场 直播 随处 可 见 ， 而 电视 新 闻 相 对 
来 说 信息 传播 滞后 。 当 前 电视 采用 非 线性 编辑 手段 完成 
新 闻 生 产 流水 线 ， 既 节省 时 间 又 节约 成 本 ， 在 此 基础 上 
融合 直播 形式 扬长 避 短 ， 采 取 电 视 直 播报 道 ， 其 画面 的 
流畅 性 和 内 容 的 丰富 度 是 网 络 直播 所 无 可 比拟 的 。 例 如 
天 津 卫视 建立 演播 室 双 景 别 播报 ， 将 飞机 航拍 、5D 建 模 
等 现代 高 科技 巧妙 运用 到 新 闻 报 道中 ， 在 突 发 事件 发 生 
时 ， 滨 播 室 汇总 前 线 记 者 收集 来 的 信息 ， 筛 选 出 最 有 效 
的 资源 立体 传输 ， 兼 具 权威 性 与 可 视 性 。 

电视 媒体 除了 提供 资讯 ， 更 应 以 “输出 观点 ， 服 
务 受众 ”为 立足 点 ， 争 取 “ 独 家 ”和 “第 一 时 间 ” 已 成 
为 过 去 时 ， 这 就 意味 着 新 闻 价 值 竞争 的 关键 在 于 解释 权 
mm。 只 有 在 新 闻 节 目 中 融入 独到 的 观察 视角 和 客观 的 点 评 ， 
去 伪 存 真 、 澄 清 廖 误 、 劝 善 惩 恶 、 明 辨 是非 ， 才 能 保持 
社会 公信 力 ， 在 媒介 融合 潮流 中 屹立 不 倒 。 央 视 首 档 融 
媒体 新 闻 评 论 节 目 《 中 国 舆 论 场 》 针 对 热点 话题 邀请 政 
治 、 经 济 、 军 事 等 领域 的 权威 专家 ， 并 利用 新 媒体 平台 
实现 现场 嘉宾 和 电视 前 观众 的 直接 交流 和 互动 ， 专 家 全 
面 分 析 和 解读 提问 的 问题 ,观众 在 “对 话 ” 中 升华 认识 ， 
也 就 增强 了 对 节目 的 喜爱 度 和 忠诚 度 。 
4.4 优化 节目 形式 ， 增 强 受 众 参与 

电视 新 闻 节 目 改革 遵循 稳 中 求 变 、 循 序 渐进 的 原则 ， 
这 就 要 做 到 紧 、 活 、 新 、 实 四 点 ， 紧 是 指 节目 板块 之 间 
结构 要 衔接 紧凑 自然 ， 在 播报 综合 新 闻 时 ， 可 以 效仿 智 
能 手机 模式 将 新 闻 一 篇 篇 刷 过 ， 增 强 节奏 感 ; 活 是 指 节 
目 板块 多 种 多 样 ， 市 目 语 言 轻松 活泼“ 接地 气 ”， 押 前 、 
段子 等 花 式 播报 语 体贴 近 生 活 ， 为 观众 带 来 幽默 的 同时 
达到 传播 预期 ， 新 是 保持 对 新 闻 的 敏感 度 ， 社 会 热点 在 
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目 一 直 是 行业 关注 和 讨论 的 焦点 ， 主 题 和 内 涵 的 把 握 ， 
决定 着 节目 整体 的 价值 导向 。 坚 持 打造 高 质量 内 容 ， 从 
优秀 传统 文化 中 汲取 营养 ， 一 档 内 涵 与 气韵 俱 佳 ， 传 递 
独特 理念 的 新 闻 节 目 也 就 更 易 形 成 品牌 价值 。 作 
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